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PERMITA QUE ME
APRESENTE...

* Sou paulistana, e minha trajetoria de mais de 20 anos na
Europa inclui experiéncias em hotelaria, arte e organizagao de
eventos.

e Sempretive o empreendedorismo como parte do meu DNA,
aproveitando cada nova vivéncia como uma oportunidade de
crescimento.

* Aoretornarao Brasil, encontrei no mercado imobiliario,
especialmente na Remax, um propdsito alinhado aos meus
valores: ajudar a realizar sonhos e fazer parte de histdérias unicas.

e Acredito que o setorvai além da compra e venda de iméveis — é
sobre entender o que é essencial para cada pessoa, o0 que me
motiva diariamente.
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VENDIDO

A historia da RE/MAX

A RE/MAX é a maior rede imobiliaria do mundo, fundada em Y REAMIX
Denver, EUA, ha 51 anos, presente em mais de 110 paises. | Tesr=rm

Conta com mais de 160 mil corretores e 10.000 lojas em
todos os continentes.

NOBODY IN THE

WORLD ’re/max

SELLS MORE
REAL ESTATE THAN

RE/MAX

Chegou no Brasil ha 14 anos e esta posicionada em todos os
Estados + Distrito Federal, com mais de 700 lojas e uma forca
de vendas de 10 mil corretores.
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RE/MAX SEU IMOVEL

Somos uma imobilidria com mais de 20 anos de experiencia no estado do Ceara, com

uma ampla equipe comprometida com a exceléncia na gestao e comercializagao
de iméveis, trazendo o melhor do mercado global através da
forca da marca RE/MAX.
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NOSSA MISSAO

Ser lider mundial no mercado imobiliario,
atingindo nossos objetivos ao ajudar outras
pessoas a atingirem os delas.

Na RE/MAX todos ganham.

NOSSA VISAO

Ser lider absoluta no segmento de
transacdes imobiliarias no Brasil, sendo
considerada a empresa mais ética do
mercado imobiliario nacional e o sistema de
franquias mais rentavel do Brasil.

VALORES

HONESTIDADE
COMPROMETIMENTO
RESILIENCIA
PARCERIA
FOCO
APRENDIZADO
EXCELENCIA
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PLANO DE MARKETING
PERSONALIZADO




 Etapa1

a) Visita técnica do Imoével.
b) Analise da documentacao do imével

c) Reconhecimento detalhado e inspecao do
Imovel.

d) Lista de reparos se necessario.

e) Conferir medicdes do imdvel se necessario.

f) Estudo de mercado do imovel

g) Definicdo do preco



* Etapa?2

a) Colocacao da placa personalizada de
VENDE no imovel

b) Fotos profissionais e tratamento das
iImagens

c) Captacao de video profissional e edicao

d) Elaboracao da discricao detalhada do
imovel

Vocé sabe da importancia da
fotografia e video profissional?

Pode parecer cliché, mas as pessoas compram com
os olhos! Sendo assim, uma boa imagem de qualidade
€ um passo a mais para a venda rapida do seu imovel.

Aumento da visibilidade. Isso acontece porque a
visita esta sempre disponivel e com detalhes nao
proporcionados por imagens convencionais.

O video possibilitam que as visitas presenciais
acontegam somente por quem esta dentro do perfil
para oseu imovel. Mais seguranga pra vocé e sua
familia.




Etapa 3

Cadastro do imdvel no sistema ILIST

Anuncio no Portal da RE/MAX
nacional e mundial e em todos os
principais portais imobiliarios.

Compartilhamento nas redes sociais
da loja e dos corretores

Compartilhamento em grupos
imobiliarios e de corretores no
WhatsApp

Criacao do livro do imodvel

Divulgacao do imovel para
imobiliarias e corretores autbnomos
da regiao
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Etapa 4

* Safari e apresentacao técnica do imovel para outros
corretores

* Patrocinados e Trafego Pago do imovel nas redes
sociais se necessario

* Home Staging opcional
* Open House opcional




* Gestaoe
Acompanhamento

Acoes continuas:

a) Revisao de todo o Plano de mkt

b) Envio do material do imoével para todos
os grupo de Whatsapp

c) Manutencao do anuncio em todos os
portais

Feedback:

a) Envio de relatério de atividades a cada
15 dias

b) Encontros presenciais com 0s
proprietarios para feed- back




Casa de Ao Padro & venda, Condominio Campo de Toscana, Vinhedo - SP.
Vista deslumbrante e acabamentos primorososi!!
Imével de alto padrdo, com projeto modemo em condominio com imenso

[ ] V 4 [ ] [ ] V 4 .
- potencial de valorizacso.
Ficha techica do imovel S e bt i
Amplo hall, sala de jantar, home theater e escritorio. Cozinha planejada com
ilha , sala de almoco, despensa, lavanderia e drea de servico. Apartamento

para govemnanca.
Espaco para banho pet com gua aquecida.
Arpa gp Larer COMmoe am total inteqaracia A

'REIHA)( Ficha Tecnica CA 5294

DESCRICAO DO IMOVEL
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A Ficha Técnica sera entregue ao Cliente
Comprador na visita presencial, a fim de que
ele se recorde dos detalhes do imovel visitado.

R$ 2.170.000,00

Condominio: R$ 820,00
IPTU: RS 270,00

RE/MAX cente mspkato CREG 50853

: WWW. TGS Y. COm.be
REMO IMOVEIS 19 98118-2820




Relatorio de visitas

E um relatério formal que colabora para a formacao
de um sistema de inteligéncia, contribuindo para o
aprimoramento do relacionamento com o cliente.

A utilizacao desse controle ressalta a importancia
como instrumento de gestao de vendas.

* Feedback ao proprietario

* Controle interno

* Indicador de produtividade

* Analise de resultados

* Gestao de qualificacdo do comprador

* Coleta de informacdes sobre o imovel perante
aos olhos do comprador

RE/MAX IMOBILIARIA

RE/MAX

RELATORIO DE VISITA SEU IMOVEL

CRECI 9954-J
we

Eu, , portador do RG , resigente no

Bairro , cidade de , como pretendente a compra de um

imovel, declaro ter escolhido dentre aqueles disponiveis na carteira da RE/MAX BUSINESS e sido levado a visitar

pelo corretor de imoveis - CRECI , 0 abaixo relacionado:
Codigo: Prego __Hora: Origem: -
Avaliagao Ruim | Médio | Bom Muito

Bom

Localizagao do imdvel

Tamanho

Planta do imovel (disposi¢do dos cémodos)
Qualidade / Acabamentos

Estado de conservagao

Areas comuns

Valor de condominio

Preco do imovel

O que mais gostou?

O que menos gostou?

Compraria este imovel? Sim Nao (justifique o motivo no verso)

Retorno até: ( / / ).

A RE/MAX Business informa que o imovel acima é apresentado em total conformidade com o contrato acordado com
o proprietario e que, caso se venha a efetuar um contrato promessa de compra e venda e/ou escritura publica,
independentemente deste se concluir com a nossa direta ou indireta intervengao, sera reconhecida a intermediagao
da RE/MAX Business.



NINGUEM NO

MUNDO
VENDE MAIS
IMOVEIS QUE A

5] ACOES DE MARKETING Ry e

Utilizamos as melhores praticas de marketing para o imovel, online e offline, promovendo parcerias dentro e fora da Rede
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DIVULGAGAO VISITAS FEEDBACK ASSESSORIA NA FOTOS E VIDEOS TOUR DIVULGAGCAO NOS
PARA O MERCADO ACOMPANHADAS CONTINUO MELHORIA E REPAROS PROFISSIONAIS VIRTUAL MELHORES PORTAIS

o lolla

SAFARI MARKETING HOME CERTIDOES ASSESSORIA
MIDIAS SOCIAS VISITA TECNICA DIGITAL STAGING DO IMOVEL JURIDICA

DIVULGACAO NAS

VANTAGENS DE UM PLANO DE MARKETING

v/ Analise prévia do imovel v/ Elaborar a descri¢ao do imovel
v/ Analise da documentacao do imovel v/ Cadastrar o imovel no sistema MAX PRO RE/MAX
v/ Estudo de mercado v/ Compartilhar com a Rede RE/MAX Brasil e mundial
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CONTRATO DE
REPRESENTACAO IMOBILIARIA

MODELO DE EXCLUSIVIDADE GESTAO CENTRALIZADA
DO MERCADO RE/MAX PARCERIAS!
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Fluxo de Relacionamento | Comunicacdo | Parceria
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Agentes RE/MAX

Proprietdrios

Principais Problemas do Mercado Imobiliario Tradicional

Falta de Comunicagao entre Corretores

* Corretores trabalham de forma independente e nao compartilham
informacgades.

* Corretores podem anunciar o mesmo imoével sem alinhamento.

* Medo de perder comissao pode limitar a divulgagao do imével.

Informagdes Inconsistentes sobre o Imovel

* Diferentes anuncios podem ter pregos, descrigoes e fotos
divergentes.

* Falta de uma estratégia unificada pode afastar compradores.

* O imodvel pode perder destaque nos portais e redes sociais.

T

Corretores RE/MAX | Mercado

Q

Como a RE/MAX Soluciona Esses Problemas?

Trabalho em Rede
* Corretores compartilham as mesmas informacdes, ampliando a
visibilidade do seu imdvel a nivel regional, nacional e mundial.

Representante na Venda
* Um unico profissional gerencia todo o processo, garantindo
comunicacgao clara e alinhada.

Marketing Profissional
*» Compartilhamento de fotos e video de alta qualidade, descrigoes
detalhadas e anuncios estratégicos.
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ACORDO DE REPRESENTACAO

MAXIMO SERVICO RE/MAX
ASSINATURA ONLINE

DOCUMENTOS DO CLIENTE

* FOTO RG E CPF PROPRIETARIOS :)\\)‘ -

 FOTO REGIME CASAMENTO /
(SE NECESSARIO)

 COPIAIPTU (APENAS A CAPA)

 MATRICULA ATUALIZADA
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